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نقشه راه درس مدیریت برند

چرا دنیای کسب و کار به 
سراغ برندسازی رفت؟
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چرا برند ما باید متمایز باشد؟

چگونه ارزش ویژه برند خود را افزایش 
دهیم؟

فرآیند برندسازی چیست؟

نکات تکمیلی
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:3سوال شماره 

چرا برند ما باید متمایز باشد؟
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6کتاب شماره 

گاو بنفش
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Why differentiation?
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7کتاب شماره 

تفکر سریع و آهسته
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 مغز در کملات شدن خوانده روش روی تقحیقی انگلتسان کبمریج داشنگاه در»
 یاتنها و اتبدا حروف تهنا انسان مغز که کند می مخشص که است شده اجنام

 هب وجود با که است دلیل هیمن به .خاوند می را کمله و کرده پدرازش را کلمات
«.بخاونید را آن تواسنتید شما نوتشه این ریتخگی هم

Priori Knowledge 
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New Experience and Memory



MOJTABA
KHERADYAR Brand and Advertising Consultant

جایگاه سازی
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8کتاب شماره 

(نبردی در ذهن)جایگاه سازی 
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The Overcommunicated Society
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ذهن انسان در یک مکانسیم دفاعی در مقابل حجم عظیم ارتباطات امروز، به غربالگری و 
به طور کلی، ذهن تنها آن بخش را می پذیرد که با . رد اطلاعات دریافت شده می پردازد

تغییر ذهنیت، راهی است که . دانسته ها و تجربه های قبلی اش همخوانی داشته باشد
تلاش نابخردانه برای تغییر فکر مردم، به یکی از مهم . به فاجعه تبلیغاتی ختم می شود

ترین اصول مفهوم جایگاه سازی تبدیل شده است و این همان اصلی است که اغلب 
.توسط مسئولان بازاریابی اجرا می گردد

Positioning
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پس چگونه به ذهن مصرف کنندگان نفوذ کنیم؟

"It's better to be first than it is to be better"
اول بودن بهتر از بهتر بودن است
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اولین عشق

نخستین . وفاداری به برند به همان ترتیبی به وجود می آید که وفادری به همسر در ازدواج شکل می گیرد
 کسی باشید که وارد می شوید و سپس مواظب باشید که بهانه ای به دستشان ندهید تا برایتان جایگزینی

انتخاب کنند
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easy way to get into people's minds is to be the first
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Avis Positioning
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7up Positioning
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Perceptual Map
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Larry Light
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آیا هر تمایزی در برندسازی خوب است؟
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تمایز هم خود یک نوع فایده است

Brand Identity Output
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طراحی هویت برند دارتقا ارزش ویژه برن مدیریت برند

کر)گام های برندسازی  (مدل دیوید آ
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جایگاه یابی رزونانس زنجیره ارزش

(مدل کوین کلر)گام های برندسازی 
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www.mojtabakheradyar.com

www.instagram.com/mojtaba.kheradyar



Thank You
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